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ONA10182 Marketing estratégico (10 horas)
Objetivos:

Conocer los principales conceptos y elementos del marketing estratégico, asi como los beneficios
gue puede obtener la empresa con su aplicacion.

Adquirir conocimiento sobre los diferentes enfoques entre los que puede optar la empresa en su
orientacion hacia el mercado.

Aprender a manejar las oportunidades que brinda el marketing para ubicar a la empresa en la
posicién pretendida.

Conocer las caracteristicas generales del marketing internacional y saber de las diferentes técnicas
de penetracién en mercados extranjeros.
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