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FICHA TECNICA DEL CURSO

Referencia;: ONV2CS3323-N

Nombre: PUBLICIDAD EN CAMPANASPOLITICAS
Duracion: 250 horas

M odalidad: Teleformacién

Objetivos:

o Conocer las diferentes formas de comunicacion existentes o Descubrir las fases del proceso de la
comunicacion y los modelos existentes o Profundizar en las caracteristicas del proceso de
comunicacion. o Analizar las divas implicaciones éticas que emanan de la comunicacion. o Estudiar
la figura del DIRCOM. o Profundizar en la relacion entre los medios de comunicacion y el proceso
democratico. o Conocer los efectos de la comunicacion y la publicidad politica. o Desglosar los
costes de las campafias de comunicacion y la comercializacion de la politica en general. o Estudiar
la diferencia entre propaganda, publicidad e informacion o Identificar las principales cuestiones
legales que afecta a la publicidad politica o Describir las principales caracteristicas de la publicidad
politica, sus componentes y los tipos de soportes o Analizar las principales tendencias en publicidad
politica  Ampliar conocimientos sobre la historia del uso politico de la TV y la radio. Analizar el
disefio del mensaje mediante la propaganda y la comunicacion politica y sus tipologias. Profundizar
sobre el funcionamiento de una emisora de radio conociendo los tipos existentes, formatos de
programas, su lenguaje y las técnicas de la entrevista radiofénica. Conocer la estructura
organizativa de la television, los tipos de emisién, géneros y formatos televisivos y la publicidad de la
television. Conocer sobre la manipulacién de la informacién a través de la agenda setting y sus
consecuencias y el poderosos influjo de las imagenes. Tratar el spot de la declaracién politica y la
fabricacion del consenso. Profundizar sobre la critica de Chomsky y su modelo de analisis de
medios. Aprender los efectos politicos de los medios. Entender los nuevos medios ademas de la
television y la accidn politica. Conocer la publicidad y los medios audiovisuales y politica. Conocer
sobre el debate electoral nacional espafiol. Profundizar sobre la gestion de laimagen. o
Profundizar sobre la competitividad y management estratégico o Profundizar sobre la organizacion y
diversas estructuras estratégicas de la empresa. o Saber tomar decisiones estratégicas. o Conocer
los diferentes niveles de planificacion y decisién estratégica. o Profundizar sobre el diagnostico
interno y el andlisis funcional de la empresa. o Conocer la cadena de valor y el perfil estratégico de
la empresa.

Contenidos:

Direccién de comunicacion

UD1. Conceptos sobre comunicacion

UDZ2. Propaganda, comunicacion persuasiva y comunicacion politica
UD3. Elementos de la comunicacién politica

UDA4. La comunicacion de los partidos politicos

La publicidad en campafias

UDL1. Propaganda, comunicacion y publicidad politica

UD2. La publicidad politica
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UD3. Ultimas tendencias en publicidad politica

Uso politico de la TV y la Radio

UDL1. Introduccién al uso politico de la TV y la radio

UD2. Radio y television como medios de masas

UD3. Politica e informacion las reglas del juego

UD4. El debate politico

La comunicacién hacia los grupos minoritarios

UDL1. Los grupos minoritarios

UD2. Grupos minoritarios y las visiones externas e internas
UD3. Identificacion y segmentacién para la comunicacion
UDA4. Portavoz o voceria

UDS5. Herramientas de difusién del mensaje
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