
FICHA TÉCNICA DEL CURSO

Referencia: ONV2CT0104
Nombre:      Promoción en el punto de venta
Duración:    40 horas
Modalidad: Teleformación

Objetivos:

Definir acciones promocionales según los objetivos comerciales, incremento de ventas o rentabilidad
de espacios comerciales.

Contenidos:

1. Comunicación comercial.

2. Planificación de actividades promocionales según el público objetivo.

3. La promoción del fabricante y del establecimiento.

4. Formas de promoción dirigidas al consumidor.

5. Selección de acciones.

6. Animación de puntos calientes y fríos en el establecimiento comercial.

7. Utilización de aplicaciones informáticas de gestión de proyectos/tareas 
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