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FICHA TÉCNICA DEL CURSO

Nombre del curso: Técnicas de muestreo en la investigación de mercados
Duración: 30h
Modalidad:  Online

 Objetivo

Definir los elementos y características de una muestra aplicando las distintas técnicas
de muestreo utilizadas en la investigación de mercados Explicar la idoneidad de los
tipos de muestreo en función del tamaño de la población objeto de estudio.

 Contenido

1. Conceptos clave de las técnicas de muestreo: población, universo y muestra.

2. Fases del proceso de muestreo.

3. Tipos de muestreo.

4. Cálculo del tamaño de la muestra.

5. Errores atribuibles al muestreo.

6. Descripción de unidades muestrales.
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